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Richard Mille und Dominique Guenat griin-
deten 2001 die Marke Richard Mille mit
Uhren, die urspriinglich testosterongela-
dene Maschinen fiirs Minnerhandgelenk
sind. Vor allem seit dem Einzug der neuen
Generation an der Spitze des Hauses, ins-
besondere Tochter Amanda Mille als For-
derin von Frauen in der Uhrenindustrie,
entdecken immer mehr Frauen den Reiz
dieser edgy Zeitmesser.

BOLERO SiestartetenlIhreKarriere
beiRichard Mille 2014 mit der Auf-

gabe, eine weiblichere Perspektive
einzubringen. Was haben Sie getan?
AMANDA MILLE  Alsich in Dubai arbeitete,
meinem ersten Arbeitsort fiir die Marke,
hatte ich das Gliick, einheimische Frauen
kennenzulernen, die mich in ihren Freun-
des- und Familienkreis aufgenommen
haben. In unserer wertvollen gemeinsa-
men Zeit habe ich erfahren, welches ihre
Erwartungen hinsichtlich unserer Produkte
sind, aber auch viel gelernt iiber die Art,
wie sie angesprochen werden mochten.
Wir haben festgestellt, dass viele von ihnen
sehr an Komplikationen interessiert wa-
ren. Sie wollten verstehen und schitzten
es, dass die Marke sie wirklich ernst nimmt.

AUS TIEFER
PASSION

Amanda Mille liebt es direkt und ehrlich. Mit un—
gebremst lebhaftem Temperament bringt

sie weinen femininen Blick in die Uhrenwelt von
3 Richard Mille — mit Erfolg.
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Wir haben auf allen Niveaus — Partnerschaf-
ten, Events, Kommunikation, Boutiquen,
Forschung und Entwicklung - versucht, zu
verstehen, wie man mit Frauen spricht.

Wiirden Sie sagen, Sie haben innerhalb
Ihres Unternehmens einen kulturellen
Wandel angestossen?

Natiirlich, in gewisser Weise war es das.
Obwohl sich die Marke schon immer auf
Damenuhren konzentrierte. Unser erstes
hauseigenes Automatikkaliber, aber auch
das erste hauscigene Automatik-Tourbil-
lon wurden fiir Damenmodelle entwickelt.
Wir mussten diese Botschaft lediglich kund-
tun und die Frauen direkt angehen. Unser
Approach bei den Produkten bestand nicht
cinfach darin, dic Stiicke mit Diamanten
zu besetzen oder sogenannt feminine Far-
ben zu verwenden. Als wir mit unseren Ak-
tivititen anfingen, lag das Damenuhren-
Segment bei drei Prozent. Inzwischen ist
dic Zahl auf rund dreissig Prozent ange-
stiegen.

Wie hat sich Ihre Rolle im Unternehmen
seither entwickelt?

Nach vier Jahren in Dubai bat mein Va-
ter mich und meinen Bruder, der fiir unse-

RICHARD MILLF

RICHARD MILLE RM17-02 Tour-
billonTitan 31,25x 29,45 mm,
Handaufzug, 70 Stunden Gang-

reserve. Preis auf Anfrage.
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ren Handelspartner in den USA arbei-
tete, nach Paris zuriickzukommen. Ich
sollte mich fortan um dic Partner und
unsere zahlreichen Events kiimmern,
dic cin Kernelement unserer Marke
sind. Auch, weil ich es liebe, eine At-
mosphiire zu schaffen, in der Menschen
gern zusammenkommen.

Wonach suchen Sie bei Ihren Partne-
rinnenund Partnern?

Zunichst einmal suchen wir nie
dic bekanntesten Gesichter. Uns ist dic
personliche Verbindung viel wichtiger.
Insofern ist die Auswahl sehr organisch,
und die Bezichungen bestehen sehr
lange. Sportler etwa schenken uns viel
mehr als nurihre Zeit und ihre Werte:
Sic testen die Uhren auf eine Art und
Weise, wie es keine Maschine tun
konnte. Sie tragen ihre Uhr beim Trai-
ning, bei Wettkimpfen und vielem
mehr. Eine unbequeme Uhr kénnte
alles zunichtemachen. Bei der Dres-
surreiterin Jessica von Bredow-Werndl
beispielsweise muss alles aus den
Beinen und der Hand kommen. Wenn
du nicht in der Lage bist, richtig mit
deiner Hand zu fiihren, weil dich etwas
stort, gefihrdest du deine ganze Arbeit.
Fiir die allermeisten sind unsere
Uhren jedoch inzwischen so etwas wie
ein Gliicksbringer.

AMANDA
MILLE Mit
Schwung und
Elansorgtsie
flr einprag-
same Begeg-
nungen bei
Richard Mille.

Richard Mille kreiert unvergessliche
Events oder ist Partner prestige-
trachtiger Veranstaltungen. Worauf
legenSie Wert?

Fiir uns ist der Schliissel fiir cinen erfolg-
reichen Event der menschliche Aspekt. Wir
kreieren unsere cigene Bubble, um Zeit mit
den Menschen verbringen zu kinnen. Und
natiirlich geht es dabei um Dinge, die wir
lichen. Das kann Segeln sein, es kann um
Autos oder um Pferde gehen. Wir méchten
all diese verschiedenen Universen mit all
den Menschen teilen, dic an unserer Seite
sind. Das ist fiir uns Luxus: die gemein-
same Zcit, dic gemeinsame Leidenschaft.

Richard Mille steht fir superexklusive
Uhren. Sport steht fiir Inklusion. Wie
schaffen Sie die Balance zwischen Exklu-
sivitat und Inklusion?

Viele Menschen haben auch cine an-
dere Vorstellung von Exklusivitiit, als wir
sie haben. Fiir uns bedeutet Luxus nicht,
den Leuten Kaviar zu servieren, sondern
die Qualitit von allem, was man tut. Wir
mochten kohédrent bleiben in unserer
Strategie, um weiterhin stets verriickte
Stiicke zu kreieren. Das ist eine Entschei-
dung.
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